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RESUMEN 

 

El presente estudio titulado “Estructura de la revista especializada Ingeniería & Construcción 

durante el 2010”; el mismo que es estudio descriptivo, que tiene como propósito analizar 

acerca de los temas que se trataron en dicha revista durante el año 2010; considerando la 

información pertinente a manera de antecedente, dicha información se analizará de manera 

cualitativa, tomando como referencia a las fuentes primarias y secundarias relativas a nuestra 

investigación, considerando como base el análisis de las secciones, así como también de los 

tipos de géneros periodísticos de dicha revista en el presente año 2010; siguiendo una 

estructura rígida estableceremos los aspectos metodológicos para su adecuado tratamiento 

para el posterior análisis; obteniendo resultados en relación a cada una de las secciones de la 

misma, así como la opinión de remarcados profesionales en su área exponiendo un perfil 

técnico informativo, entrega la información precisa acerca de las fechas acerca de los 

proyectos e inversiones de la misma.  

Palabras clave: Ingeniería, construcción, secciones, géneros periodísticos.  
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ABSTRAC 

 

The present study entitled "Structure of the specialized magazine Engineering & 

Construction during 2010"; the same one that is descriptive study, that has like purpose to 

analyze about the subjects that were treated in this magazine during the year 2010; 

Considering the pertinent information as a background, said information will be analyzed 

qualitatively, taking as reference the primary and secondary sources related to our research, 

considering as a basis the analysis of the sections, as well as the types of journalistic genres 

of said magazine in the current year 2010; Following a rigid structure, we will establish the 

methodological aspects for its adequate treatment for subsequent analysis; Obtaining results 

in relation to each of the sections of the same, as well as the opinion of outstanding 

professionals in their area exposing an informative technical profile, provides precise 

information about the dates about the projects and investments of the same. 

Keywords: Engineering, construction, sections, journalistic genres. 
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I. INTRODUCCIÓN 

 

Existen publicaciones con una temática genérica y diversa y otras publicaciones que 

optan por especializarse en una materia de la cual se proponen informar en profundidad a sus 

lectores. Esa decisión repercute directamente en el trabajo periodístico y en los mercados 

informativos.  

Es comprensible, que las publicaciones y los medios se especialicen cada día más, 

buscando satisfacer demandas concretas de lectores, oyentes y espectadores con necesidades 

y deseos cada vez particularmente más específicos. Es así, que el presente informe, tiene 

como finalidad dar a conocer desde adentro este tipo de revistas especializadas que abordan 

noticias del sector construcción. 

Desde inicios de la década pasada el auge del sector construcción ha sido importante 

para el crecimiento de la economía peruana. En el 2010 hubo un importante crecimiento y 

han sido varios los sectores que han contribuido al crecimiento de la economía peruana y el 

sector construcción es uno de los que más ha aportado, convirtiéndose en el pilar para el 

desarrollo del país. Por ese motivo, las noticias de este sector han cobrado un nivel de 

importancia a tal punto que la prensa escrita ha tenido que evolucionar a mayores niveles de 

especialización, desarrollándose de esta forma la publicación de revistas especializadas en el 

sector construcción. Estas publicaciones cubren todo lo que sucede alrededor del sector de la 

construcción como eventos de las empresas, conferencias de prensa, ferias, fusión de 

negocios del sector, presentación de nuevos lotes de maquinarias, etc.  

Como parte del análisis del informe se considera la descripción de las secciones, así 

como también de los tipos de géneros periodísticos utilizados en esta revista durante el año 

2010; siguiendo una estructura rígida estableceremos los aspectos metodológicos para su 
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adecuado tratamiento y posterior análisis; obteniendo resultados en relación a cada una de las 

secciones de la misma. 

El informe presenta nuestra experiencia profesional como editora de la revista 

Ingeniería & Construcción cargo que desempeñamos desde junio del 2008. Consideramos 

que ha sido importante para nuestra experiencia laboral la visión obtenida como coordinadora 

de proyectos editoriales. Tres años de trabajo elaborando publicaciones impresas en 

editoriales como Grupo Corporativo Sevillano / AFA Editores, Los Libros Más Pequeños del 

Mundo y Corporación Editorial Chirre, nos han permitido aprender el manejo y el desarrollo 

de una publicación impresa. 

La motivación que nos llevó a realizar este informe fue el interés en dar a conocer la 

estructura y el desarrollo de una revista especializada en un tema poco común como es el 

sector construcción, el cual se está convirtiendo en un nicho de mercado para los periodistas 

que deseen especializarse en esta área. 

El presente informe consta de tres capítulos. El capítulo I está referido al marco 

conceptual que comprende definiciones sobre periodismo especializado, géneros 

periodísticos y la revista con la finalidad de conocer el ámbito conceptual en el que se 

desenvuelven este tipo de publicaciones. El capítulo II nos da conocer una descripción 

detallada de la revista Ingeniería & Construcción. El capítulo III desarrolla un análisis sobre 

la revista Ingeniería & Construcción y nuestro desarrollo profesional en ella. 

1.1. Trayectoria del Autor 

El informe presenta nuestra experiencia profesional como editora de la revista 

Ingeniería & Construcción cargo que desempeñamos desde junio del 2008. Consideramos 

que ha sido importante para nuestra experiencia laboral la visión obtenida como coordinadora 

de proyectos editoriales. Tres años de trabajo elaborando publicaciones impresas en 

editoriales como Grupo Corporativo Sevillano / AFA Editores, Los Libros Más Pequeños del 
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Mundo, Corporación Editorial Chirre, nos han permitido aprender el manejo y el desarrollo 

de una publicación impresa, así también otros trabajos en el rublo como Revista 

Construyendo Caminos, Agencia Kaufberater.io, M & D Corporación Asociados, Grupo 

Imagen Empresarial, Agencia Liberación, como capación cuenta con Diplomado en 

Estrategia en la Gestión de Comunidades Online. el Community Manager del Centro UNED, 

Universidad Nacional Española, Diplomado de análisis, gestión y resolución de conflictos 

socioambientales del Centro de Análisis y Resolución de Conflictos de la Pontificia 

Universidad Católica del Perú, Curso diseño metodológico de línea de base en programas y 

proyectos de cooperación para el desarrollo en la Consultora Rendifor Perú.           

1.2. Descripción de la empresa 

En el año 2005 surge la Revista Ingeniería & Construcción que pertenece al Grupo 

M&D Corporación Asociados S.A.C., es una revista especializada en el rubro de la Ingeniería 

Civil y Arquitectura. La revista surge como respuesta a la necesidad del sector construcción 

de información técnica para la preparación de presupuestos y datos que permitan un mejor 

conocimiento para la competitividad de las empresas. Su proceso de crecimiento y desarrollo 

ha sido paulatino con la finalidad de divulgar los nuevos conocimientos en el medio nacional 

e internacional, relacionados con la construcción: edificación, obras civiles, materiales, 

negocios, etc. y; facilitar a los profesionales del rubro un medio que les proporcione un 

material de discusión que actualice sus conocimientos y les permita compartirlos a través de 

la publicación de sus propios artículos. 

La revista detalla información completa y actualizada con informes técnicos, notas 

periodísticas, cobertura permanente de las principales ferias y proyectos de arquitectura e 

ingeniería más importantes a nivel nacional e internacional. Asimismo, cuenta con una 

sección de Arquitectura en la cual diseñadores de interiores y arquitectos participan -a través 

de sus creaciones y recomendaciones- en el desarrollo de los temas propuestos para el año. 
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Toda esa información se complementa con un suplemento técnico actualizado que 

proporciona: costos por m² de construcción, costo de mano de obra y jornales, cuadro de 

remuneraciones, cuadro de valores unitarios, precios de insumos provincias, precios de 

partidas, análisis de costos unitarios, normas legales y otros. Cabe destacar que la revista 

cuenta con un grupo de asesores conformados por ingenieros renombrados que ayudan a 

perfilar el plan editorial de la revista. 

1.3. Cultura organizacional.  

▪ Visión. Convertirnos en una revista líder en el sector de la construcción a nivel 

nacional. Misión. Ser el medio informativo que mantenga actualizado a los ingenieros, 

arquitectos y todos los agentes involucrados en el rubro de la construcción con 

información relevante y atractiva como: artículos técnicos, informativos, entrevistas a 

personajes destacados y últimas noticias de interés nacional e internacional. 

▪ Público objetivo. La revista se dirige a estudiantes y profesionales de Ingeniería y 

Arquitectura interesados en nuevos conocimientos, así también a directivos y 

funcionarios de empresas relacionadas a la construcción con interés en la actualización 

de costos y en oportunidades de negocios y, a las empresas del sector como: 

constructoras, consultoras, inmobiliarias, mineras, entidades e instituciones del Estado, 

municipalidades, colegios profesionales, universidades públicas y privadas, fábricas y 

distribuidoras de materiales y servicios de construcción, entidades financieras, entre 

otros. 

▪ Secciones. Está dividida en 13 secciones: Editorial, Actualidad, Entrevista, 

Internacional, Obra, Arquitectura, Constructora Destacada, Evento, Informe, 

Publirreportaje, Artículo de Opinión, Artículo Técnico y Suplemento Técnico. 
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▪ Modalidades de difusión. La revista se difunde a través de la página web, boletines, 

Facebook, Twitter y en los principales eventos del sector. 

▪ Tiraje. El tiraje de la revista es de 3000 ejemplares. El cual se distribuye entre el 

público objetivo. 

▪ Características físicas. A todo color en papel cuché brilloso, en tamaño de 20.5 x 28.5 

cm, con un promedio de 92 páginas.  

▪ Frecuencia. La publicación de la revista es bimensual. 

▪ Página Web. https://ingenieriayconstruccion.pe 

▪ Circulación. La circulación es a nivel nacional a través de suscripciones y ventas en la 

oficina central.  

Figura 1 

Distribución del público lector 

 

Adaptado de Revista de Ingeniería & Construcción. 

  

Directores, autoridades y
funcionarios del estado
relacionados con el sector

Gerentes generales de
empresas del sector
construcción

Estudiantes, ingenieros y
arquitectos



13 

 

 

1.4. Organigrama de la empresa 

 

 

1.5. Áreas y funciones desempeñadas 

Desarrollamos nuestras labores profesionales en la empresa Grupo Imagen 

Empresarial dedicada a las publicaciones especializadas del sector económico como 

Ingeniería & Construcción y Minería & Medioambiente. Iniciamos nuestro trabajo en el área 

de redacción y posteriormente asumimos el cargo de editora de la revista Ingeniería & 

Construcción. 

En este cargo se afianzó nuestra experiencia periodística en redacción, investigación, 

entrevistas, reportajes y coordinación de eventos con instituciones y medios, dirigidos 

exclusivamente para el sector de la construcción.  

Desde allí se organizaba todo el proceso de edición de la revista, proceso que 

comenzaba con una reunión con el Gerente General para la elaboración del plan editorial de 

la presente edición. Después se iniciaba el contacto con las autoridades, instituciones, etc. que 

intervenían en esa edición; distribuíamos las comisiones a los periodistas del área para que 

iniciaran la recolección de información. Luego desarrollábamos una reunión con las 

integrantes del área de marketing para explicarles los temas claves de la revista con la 

Director

Editora

Prensa Diseño

Gerencia 
Comercial

Dpto de 
Marketing & 
Publicidad

consejo 
consultivo
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finalidad que pudieran hacer hincapié en estos, al momento de contactar con sus clientes. 

Posteriormente, coordinábamos con el área de diseño en cuanto a la portada, la distribución 

de páginas para cada informe, así como para cada aviso publicitario y el diseño de cada 

sección. Cuando los redactores terminaban con el proceso de recolección de información ya 

fuese en forma de entrevistas, testimonios, etc. se comenzaba a armar los informes, una vez 

terminados se entregaban al área de diseño para la diagramación respectiva, y así poder 

revisarlos nuevamente y, si fuese necesario realizar algunos cambios. Cuando todos los 

informes estaban terminados el área de diseño nos entregaba un machote para su revisión 

final, esta revisión comprendía los informes y los espacios publicitarios. Una vez obtenido el 

visto bueno por parte del Gerente General, la revista era llevada a imprenta. Aunque el 

proceso de edición es parecido a otras revistas es importante conocer la estructura de una 

revista especializada en construcción porque contiene secciones que son poco comunes con 

respecto a la mayoría de revistas y a pesar de la complejidad del tema en algunas secciones, 

predomina el género informativo. De esta forma los egresados en periodismo pueden conocer 

más de cerca el desarrollo de una revista especializada en el área referida y aprovechar un 

campo de trabajo que cada año va creciendo silenciosamente. 

En el área de prensa desarrollamos funciones como: 

• Organización de las tareas de los integrantes del área de prensa. 

• Elaboración del plan editorial en coordinación con la gerencia. 

• Coordinación con el área de Marketing para el cumplimiento de metas. 

• Coordinación con instituciones, empresas y medios del rubro para el intercambio 

de información como notas de prensa, entrevistas, actividades y eventos a realizar, 

como, por ejemplo: EXCON (Exposición Internacional de Innovaciones de la 

Construcción) con la finalidad de realizar la respectiva cobertura de prensa. 

• Redacción de artículos, entrevistas y reportajes. 
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• Corrección de estilo de las publicaciones de la empresa. 

• Cobertura de eventos institucionales. 

• Monitoreo de la página web y redes sociales. 

Durante el tiempo que estuvimos laborando en la revista en el área de prensa: 

• Editamos 18 ejemplares de la revista de Ingeniería & Construcción. 

• Redactamos el brochure corporativo en el año 2010. 

 

  



16 

 

 

II. DESCRIPCION DE UNA ACTIVIDAD ESPECÍFICA 

 

2.1. Objetivos de la investigación 

Objetivo general 

▪ Analizar la estructura de la revista especializada Ingeniería & Construcción  

durante el 2010. 

Objetivos específicos 

▪ Describir las secciones informativas de la revista Ingeniería & Construcción del 

2010. 

▪ Determinar los tipos de géneros periodísticos en la revista Ingeniería & 

Construcción del 2010. 

2.2. Antecedentes 

Según Reaño (2009), nuevas propuestas especializadas en la cobertura de la noticia de 

economía y negocios en la prensa Diaria: El Caso de Día 1 (2004-2005). Pontificia 

Universidad Católica del Perú; Facultad de Ciencias y Artes de la Comunicación; 

Especialidad de Periodismo. Lima – Perú. En su estudio resume que el contexto 

macroeconómico propicio: la economía de mercado y la iniciativa empresarial como motores 

económicos. A finales de la década del ochenta se configuró en el Perú un escenario 

caracterizado por el terrorismo, la hiperinflación, la pobreza generalizada y la falta de 

credibilidad en los partidos políticos, contexto de crisis que abrió la oportunidad para la 

aplicación de reformas económicas. Sin embargo, las reformas neoliberales de la década del 

noventa no sólo trazaron una nueva ruta económica a seguir, también trajeron consigo un 

replanteamiento en la manera de hacer negocios de parte del empresariado en el Perú. 

Periodismo económico: De las élites especializadas a la masificación de la información 

económica. Las publicaciones especializadas en economía fueron las difusoras primigenias 
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de la información económica y empresarial en el Perú. Una particularidad que llama la 

atención es que dichas iniciativas se gestaron como proyectos de actores económicos 

independientes y no como propuestas hechas de parte de los medios de comunicación. Se 

observa que la responsabilidad de satisfacer la necesidad de información - concretamente 

para el lector especializado entre ellos profesionales, investigadores, empresarios e 

inversionistas- recayó en iniciativas individuales que no respondieron necesariamente a una 

ideología (liberalismo) per se sino a una creencia basada en la capacidad e iniciativa 

individuales como gestoras de cambio frente a una labor indefinida del Estado. 

Asimismo, Coriat (2009). Evolución de los suplementos especializados en economía 

en los diarios de cobertura nacional 2004-2008; Lima Perú. El autor en sus conclusiones 

resume que los suplementos económicos aparecieron de la mano del crecimiento económico 

del país, tal como lo demuestran las razones esgrimidas por las editoriales de los primeros 

números, así como lo evidencia la correlación que se genera entre el periodo en que aparecen 

(2004-2008) y las constantes tasas de crecimiento elevadas de la economía del país, así como 

en la demanda interna, que se registran en las estadísticas del INEI y el BCR. En el género de 

opinión, en la especie periodística del editorial, solo tres suplementos hacen uso de ella, 

Economika (El Peruano), Dia1, MI Negocio (El Comercio), más no así en Pymes21 (Perú 21) 

y Negocios y Finanzas (Expreso). En tal sentido los suplementos de economía y negocios 

analizados en el periodo 2004-2008 contribuyeron a promover los nuevos negocios que 

aparecían y transmitieron valores positivos como el esfuerzo, perseverancia y optimismo en 

las crónicas de los emprendedores, a través de las crónicas, entrevistas y los reportajes. 

2.3. Base teórica 

2.3.1. Definición de periodismo 

Los orígenes del periodismo se presentan como una forma de comunicación que 

históricamente logró un lugar destacado en las relaciones humanas. Algunos profesionales de 
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la información sostienen que es una actividad que percibe ideas, sentimientos, pasiones, 

crímenes, virtudes y diversos hechos de una sociedad determinada. Lo que no cabe duda, es 

que el periodismo se estableció como primera forma de comunicación masiva. Algunos 

investigadores definen el periodismo como la actividad de informar aquellos acontecimientos 

que suceden en una localidad determinada. (…) Sin embargo, a pesar de las tendencias del 

periodismo actual, el material obtenido por el periodista, siempre tiende a describir, situar y 

exponer la existencia de un hecho o de un fenómeno con el fin de construir la noticia. 

Además, se busca que un destinatario específico interprete las informaciones y elabore sus 

propias conclusiones (Vidaurre, 2002). 

De acuerdo a Filippi (1997), la noticia es un acontecimiento informativo que los 

periodistas consideran que merece ser comunicado. La forma que adquiere después del 

trabajo de redacción, es la nota informativa, género básico del ejercicio periodístico. Las 

características que presenta son las siguientes: que sea de interés general, que salga de lo 

común, que sea información actual y oportuna, que sea veraz e inédita.  

El periodismo es a la vez una ciencia y una técnica que recoge noticias de 

acontecimientos, que elabora para su presentación a la opinión pública, las difunde a través 

de un medio de comunicación y con ello persigue los fines de informar, orientar, prestar 

servicio, educar y contribuir al bien común. Para la consecución de tales fines es necesaria 

una organización (agencia de noticias, empresa periodística), profesionales peritos en recojo 

y tratamiento de la información (periodistas) y un canal a través del cual hacer llegar sus 

informaciones a una audiencia masiva (periódico, emisora de radio o televisión, empresa 

cinematográfica). (…) 

Para que podamos hablar de periodismo, es necesario y condición básica, que el relato 

comentario se refiera a sucesos efectivamente ocurridos. Sobre la ficción y el ilimitado 

campo imaginativo, donde tienen sus raíces tantos otros géneros literarios, no se construye el 
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periodismo. Es decir, el periodismo se funda en la realidad de lo que sucede, en hechos que 

en realidad han ocurrido u ocurren. 

Otra condición fundamental del periodismo es que el relato o comentario periodístico 

se dirija al conocimiento de personas indeterminadas, generalmente anónimas. Si yo cuento 

un hecho a un amigo incluso si lo hago a través de un medio audiovisual no estoy haciendo 

periodismo, sino usando un método interpersonal. Esto quiere decir que el periodismo es en 

esencia público y debe ser orientado de manera masiva, entendiéndose por masa a un público 

relativamente grande compuesto por personas capaces de sentir o recibir un mensaje y 

asimilarlo como es debido. No se puede inferir de lo anterior que el periodismo, para que sea 

tal tiene necesariamente que llegar a las multitudes, puesto que hay alguno ejemplo de 

periodismo que, sin ser masivos, logra captar interés de grupos más o menos homogéneos en 

sus convicciones y sentimientos y que forman segmentos apreciables de influyente opinión 

pública (Martínez de Sousa, 1981, p. 280 - 281). 

2.3.2. Importancia de periodismo. 

Cuando leemos una buena nota podemos observar que el periodista ha registrado 

distintas versiones acerca de un mismo hecho. (…) Por ese motivo podemos decir que el 

periodismo es un espacio de debate y confrontación de toda una sociedad. La función 

principal del periodismo es recoger, construir y transmitir mensajes que contengan 

información y análisis sobre hechos e interés público para una comunidad determinada en 

forma regular y sistemática. Para que exista periodismo tiene que completarse un circuito con 

4 patas: la fuente (el hecho, testimonio o documento a partir del cual se informa el periodista) 

el emisor (el periodista), el mensaje (nota) y el receptor (lector, radioescucha o espectador) 

(Tenewicki, 1995). 

El periodismo proporciona a los ciudadanos la información que necesitan para ser 

libres y capaces de gobernarse a sí mismos. Lo medios informativos nos ayudan a definir la 
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comunidad y a elaborar un lenguaje y un conocimiento compartido basado en la realidad. El 

periodismo también contribuye a identificar los objetivos de una comunidad, y reconocer sus 

héroes y villanos (Kovach y Rosenstiel, 2004, p. 84). 

El periodismo ha cambiado a lo largo del tiempo, ha tenido un desarrollo muy 

dinámico y una búsqueda constante de formas de expresión. La característica más importante, 

es que siempre se ha negado a encasillarse en fórmulas establecidas y ha buscado formas de 

contar los hechos para deleite de un público específico (Vidaurre, 2002). 

2.3.3. Géneros periodísticos.  

Cuando el público se informa a través de los diarios, las radios o los canales de 

televisión, advierte que no todo el material periodístico se escribe, habla o muestra de la 

misma manera. Esta percepción de la realidad social a través de distintas formas discursivas 

está indicando la existencia de los géneros periodísticos. Los medios reflejan la realidad 

mediante un proceso de elaboración que implica mucho más que recolectar la información y 

transmitirla. El resultado de ese proceso ejecutado por los periodistas, da origen a distintas 

formas discursivas, según exista la intención de informar, investigar, explicar, comentar o 

entretener (Di Palma, 2010). 

De acuerdo a Gargurevich (1982), la mayoría de los lectores no diferencia los 

“géneros periodísticos”. Normalmente el lector distingue solamente entre artículo, reportaje y 

editorial. Por “artículo” entiende la mayor parte del diario, por “reportaje”, las preguntas y 

respuestas; y por “editorial, aquella columna en que la publicación opina solamente sobre 

algún tema de actualidad o de interés general. Sin embargo, aquella información que 

parecería estar dividida en esos tres grupos, está realmente confeccionada en sectores 

perfectamente definidos y con técnicas diferentes, reunidos todos en la frase genérica de 

Formas de Expresión Periodística; conocidos generalmente como Géneros Periodísticos: 

formas que busca el periodista para expresarse, debiendo hacerlo de modo diferente, según la 
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circunstancia de la noticia, su interés y, sobre todo, el objetivo de su publicación. Este autor 

clasifica los géneros en: nota informativa, entrevista, testimonio, columna / reseña, editorial y 

reportaje. 

Según lo refiere Martínez de Souza (1981) en su Diccionario General de Periodismo, 

los géneros periodísticos son pequeñas unidades literarias con características propias bien sea 

por la forma de redactarlas, por el orden de exposición o por el estilo periodístico empleado.  

Lo anterior supone, estilos definidos técnicamente que permitan al profesional de la 

noticia contar con herramientas que faciliten y encaucen su labor en el tratamiento de las 

informaciones. 

Gomis (1991 citado en García y Gutiérrez, 2005) estableció diferencias entre los 

géneros periodísticos y literarios; y aseguró que mientras la literatura imita acciones de la 

realidad construyendo ficciones semejantes y creando personajes, la función principal del 

periodismo es la de hacer saber y hacer entender hechos reales, explicando lo que sucede a 

personajes conocidos y lo que les puede pasar a los lectores como consecuencia de los hechos 

que se están comunicando. Asimismo, señaló que los géneros también son útiles, como un 

instrumento de la pedagogía del ejercicio profesional porque sirven para que el alumno tenga 

modelos y esquemas de referencia. Otra importante clasificación de géneros periodísticos la 

realizó Borrat (1981 citado en García y Gutiérrez, 2005) cuando propuso tres tipos de textos: 

Narrativos, Descriptivos y Argumentativos. 

Según el profesor Martínez (2007) seguidor del modelo tradicional norteamericano 

desarrolló la denominada “teoría normativa de los géneros periodísticos” que según 

Fernández Parrat (2001), se asienta en la idea que cuando el periodista hace uso de la 

narración para contar algo se sitúa intelectualmente en el mundo de los hechos adoptando su 

mensaje la forma de un relato siempre que exista una no-intencionalidad, es decir, sin 

introducir conscientemente en el texto su punto de vista personal. Es así que Martínez 
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Albertos distingue tres grandes géneros como son los géneros informativos (información y 

reportaje objetivo), géneros interpretativos (reportaje interpretativo y crónico) y géneros de 

opinión (artículo o comentario). 

La tradición periodística latina (también llamada europea), se refiere a tres géneros: 

informativo, interpretativo y de opinión, indican Aldunate y Lecaros. El primero, busca 

comunicar los hechos noticiosos en el menor tiempo posible, entregando los datos básicos; su 

material es el HECHO. La interpretación, en cambio pretende profundizar y explicar la 

noticia, situando los hechos en un contexto. Su material son los PROCESOS. La opinión, 

finalmente, argumenta, da razones, trata de convencer acerca de tal o cual hecho ciñéndose a 

un determinado punto de vista. Su material son las IDEAS y VALORES. Santibáñez y José 

María Casasús (1991) efectúan una clasificación en cuatro grandes bloques: géneros 

informativos, géneros interpretativos, géneros argumentativos y géneros instrumentales. Esta 

teoría intenta agrupar la clasificación elaborada por otros estudiosos del tema. 

A. Género Informativo. La actualidad es el eje del género informativo. La novedad, 

la inmediatez de los hechos que se relatan o describen constituyen su razón de ser. La 

información de tomarle el pulso a la sociedad y entregar un panorama de los acontecimientos 

para ponerlos al servicio del público. 

De acuerdo a Julio del Río Reynaga (citado en Infante y Santibáñez, 1997) el 

periodismo informativo es una relación pura y simple de un hecho, carece de opiniones. 

Puede informarse de una opinión, de una crítica, pero el reportero no debe expresar su punto 

de vista. O esto es lo que se pretende. Es la lucha que el reportero y los medios emprenden 

todos los días: informar objetivamente. 

Para Santibáñez (1997), la nota informativa es de fácil lectura, está redactada en un 

lenguaje directo con pocos o sin puntos aparte. Su fortaleza es la síntesis en la presentación 
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de la noticia. En la prensa escrita normalmente se le ubica en columnas que narran en forma 

sucinta noticias de un mismo sector o área geográfica (política, economía, regiones). 

Dentro de este género se encuentran: 

▪ Nota Informativa.- Presenta los hechos que fueron calificados previamente por el 

periodista como dignos de “noticia”. Es también necesariamente superficial, utilizar 

para el acopio de información, solo métodos directos de observación o de 

interrogatorio mínimo. Difícilmente se hallará en las notas informativas respuestas al 

¿por qué?, pues se ha difundido como técnica que este tipo de artículo es el prototipo 

del periodismo objetivo; o sea el traslado de información tratando de no incluir 

opinión que pudiera influir en el criterio del juicio del lector (Gargurevich, 1982). 

▪ Informe.- Aborda un tema noticioso que se fundamenta en fuentes estadísticas y con 

entrevistas a especialistas en la materia que se aborda. Su finalidad es documental. Un 

informe debe contener mayor amplitud de datos obtenidos en una o más fuentes 

informativas. Un informe será eminentemente informativo cuando esté sustentado en 

fuentes estadísticas y la finalidad sea descriptiva (Orbebozo, 2000, p. 269). 

▪ Crónica informativa.- Relato desapasionado de regular longitud, estructurado 

generalmente en pirámide invertida, que en un lenguaje directo presenta un hecho 

noticioso. Cualquier tema es propicio para la crónica. 

▪ Entrevista informativa.- Su uso se impone cuando las declaraciones de un protagonista 

de la noticia y las preguntas de la prensa adquieren tal valor, que un tratamiento 

distinto podría distorsionar el contexto en el cual se propicia un diálogo. (…) El 

primer segmento de la unidad de redacción está estructurado en pirámide invertida.  

▪ Reportaje informativo (también llamado descriptivo).- Trata en forma intensa los 

temas actuales que pueden no ser estrictamente noticia. Su estructura habitual es de 

pirámide invertida. Su utilización y fortaleza radica en su capacidad para abordar en 
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forma acuciosa, extensa y oportuna materias que el público requiere conocer de 

manera amplia. El primer párrafo o lead es más creativo y no sólo se remite a 

contestar las preguntas básicas (Infante y Santibáñez, 1997). 

B. Género Interpretativo. Interpretar para el periodismo, consiste en buscar el sentido 

de los hechos noticiosos que llegan en forma aislada, situarlos en un contexto, darles un 

sentido y entregarlos al lector no especializado. Es decir, ordenar el cúmulo de información 

noticiosa, situarla en un escenario, encontrar sus fundamentos y establecer la coherencia o el 

hilo conductor de su desarrollo. (…) La característica de la interpretación es adoptar un punto 

de vista. El profesional de la noticia, tras reunir suficientes antecedentes sobre el tema 

abordado asume una perspectiva para analizarlo de manera desapasionada. El compromiso 

con la verdad debe primar en su búsqueda, que conlleva el estudio de todas las 

interpretaciones posibles de un hecho o un proceso (Infante y Santibáñez, 1997). 

Dentro de este género se encuentran: 

▪ Crónica interpretativa. - Constituye un relato de regular longitud que estructura la 

información con el planteamiento del problema, argumentaciones y conclusión. Existe 

un esfuerzo por vincular hechos que en apariencia son aislados. La crónica 

interpretativa no es una simple enumeración cronológica ni un cúmulo de datos y 

declaraciones. 

▪ Entrevista interpretativa. - Tiene por objetivo conocer en profundidad un protagonista 

de la noticia. Su estructura consta de una presentación del sujeto de la entrevista y del 

tema, luego se exponen las preguntas y respuestas matizadas de descripciones y 

narraciones del comportamiento del entrevistado, del ambiente psicológico y detalles 

que enriquezcan la información obtenida de las propias palabras del entrevistado. 

▪ Reportaje interpretativo. - Conocido también con el nombre de reportaje en 

profundidad, es por excelencia representación fiel del género interpretativo. A 
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diferencia del género informativo, donde los textos se cortan para calzar los espacios 

disponibles con criterio de jerarquización (el o los últimos párrafos), en el reportaje 

interpretativo tal procedimiento dañaría gravemente el sentido lógico de la unidad. En 

el inicio del texto se plantea una tesis, en los siguientes párrafos se entregan 

argumentaciones y hechos para probarla y se finaliza con las conclusiones y 

proyecciones (Infante y Santibáñez, 1997). 

C. Género de Opinión. En el género de opinión, la elaboración de los mensajes está 

orientada a valorar los hechos y enjuiciarlos. El objetivo de este género no es simplemente 

consignar hechos noticiosos, sino plantear temas de interés social para analizarlos y 

debatirlos públicamente. Se pueden tratar temas de actualidad, exponer y criticar problemas 

permanentes de la comunidad a la cual se dirige (Infante y Santibáñez, 1997). 

En este género podemos encontrar: 

▪ Editorial. - Es la voz del medio de comunicación. Expresa su línea de pensamiento, su 

visión respecto de los temas que el "medio" considera relevantes para la discusión 

pública. Aunque por costumbre va sin firma, en algunos casos, como en las revistas, la 

identificación del autor no se excluye, y recae en el director. 

▪ Comentario o Columna. - Expresa el pensamiento de un personaje destacado o 

experto en el tema. No compromete necesariamente al medio. Suele llevar fotografía y 

la firma de su autor para que sea claramente identificable. La fortaleza de lo 

expresado recae en la relevancia de quien expresa su opinión.  

▪ Crítica. - Intenta orientar y explicar al público acerca de lo que sucede en el ámbito 

artístico (artes plásticas, música, teatro, cine, televisión, video, libros). Su mayor o 

menor importancia al igual que la columna, radica en el nombre del autor. Su análisis 

debe ser versado, de tal suerte, que una buena crítica puede constituir una pieza 

brillante por su profundidad, claridad y belleza de lenguaje. 
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▪ Reseña. - Constituye un modo de expresión periodística que plantea juicios respecto 

de una obra literaria o científica y diversos espectáculos. La reseña conforma una 

fusión de noticia y crítica, pero es una valoración esencialmente periodística. Puede 

ser acusada de superficial, no obstante, es más adecuado el término ligero. Los 

periodistas ejercitan la reseña con frecuencia y especialmente en el rubro de los 

espectáculos, el entretenimiento, cine, televisión, radio, teatro. En cierto sentido, se 

asimila a lo que en un tiempo recibió el nombre de gacetilla (Infante y Santibáñez, 

1997). 

▪ Artículo. - Según Vivaldi (1998) es un escrito de amplio contenido, de variadas y muy 

diversas formas, en el que se interpreta, valora o explica un hecho o una idea actuales, 

de especial trascendencia, según la convicción del articulista. Se debe precisar el 

concepto para diferenciar el artículo periodístico de la crónica. Y la diferencia 

esencial entre ambos géneros es la siguiente: la crónica es esencialmente noticiosa, el 

artículo puede no serlo. Quiere decir que se puede escribir un artículo sobre un tema 

actual o interesante sin necesidad de que el núcleo de ese artículo sea la noticia. 

D. Género Instrumental. Son textos cuya finalidad fundamental es ofrecer un 

servicio al lector. Se agrupa en este bloque la agenda cultural, de cines, la bolsa, los avisos 

breves de eventos, etc. Van Dijk los denomina géneros prácticos (García y Gutiérrez, 2005, p. 

23). 

2.3.4. Periodismo especializado. 

A. Definición. La información periodística especializada es aquella estructura 

informativa que penetra y analiza la realidad a través de las distintas especialidades del saber, 

la coloca en un contexto amplio que ofrezca una visión global al destinatario y elabora un 

mensaje periodístico que acomode el código al nivel propio de cada audiencia atendiendo a 

sus intereses y necesidades (Fernández del Moral, 1991, citado en De Ramón, 2003).  
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En este sentido, el periodista especializado debe realizar un esfuerzo especial por 

codificar los mensajes con la máxima comprensibilidad teniendo en cuenta la posible 

dificultad interpretativa que pueden tener los mismos (Fernández del Moral y Esteve, 1996, 

p.57). 

El periodista aparece en la actualidad como la persona que debe recibir, seleccionar, 

analizar, sintetizar, enriquecer o censurar las noticias para que la información llegue al 

receptor, interpretada sin dogmatismos, pues no es objeto del periodismo expresar verdades 

absolutas, sino contingentes, y expuestas siempre a la crítica y a la revisión (Seijas, 2003). 

Debemos concluir que los contenidos informativos especializados son aquellos 

mensajes que reciben una determinada configuración en función de su temática específica, 

según sostienen Fernández del Moral y Esteve (1996). 

B. Importancia. La especialización periodística representa una importante 

herramienta de trabajo científico e intelectual. Difícilmente hubiera llegado la sociedad al 

actual enriquecimiento de conocimientos y saberes sin una parcelación en el estudio y la 

investigación que ha dado como resultado el nacimiento de nuevas disciplinas. Surge como 

una exigencia de la propia audiencia, cada vez más sectorizada y, por otra parte, como una 

necesidad de los propios medios por alcanzar una mayor calidad informativa y una mayor 

profundización en los contenidos. Se trata, por tanto, de lograr una prensa en profundidad. 

Faculta al redactor para el uso del lenguaje, el género y el estilo más apropiado por cada 

materia. El conocimiento más profundo que posee el experto sobre su área de información le 

posibilita una mejor aplicación de las normas estilísticas.  

Martínez (citado en Fernández del Moral y Esteve, 1996) sostiene que el periodismo 

especializado, con un innegable objetivo de vulgarización científica, puede ser en nuestros 

días un poderoso medio auxiliar para la difusión cultural. Se puede convertir este periodismo 
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en una cabeza de puente de la enseñanza, despertando vocaciones para la investigación, 

particularmente entre los lectores jóvenes. 

Pedro Ortiz en su libro “La formación dual del periodista especializado”, sostiene que 

la formación del periodista no implica una parcelación de su conocimiento, ni una limitación 

en su quehacer profesional; muy al contrario, se trata de un valor añadido a su saber 

profesional periodístico, que le permite, además, estar especializado en algún campo concreto 

del conocimiento (De Ramón, et al., 2003). 

Además, existe una valiosa distinción que realiza Martínez Albertos, entre prensa 

especializada y periodismo especializado. Según el periodista, el primero está constituido por 

aquellas publicaciones, con o sin periodicidad fija que van dirigidas a profesionales concretos 

especialistas en una determinada actividad. Mientras que el periodismo especializado se 

dirige por el contrario a un público teóricamente tan amplio como puede ser la audiencia 

concreta de cada periódico. 

La especialización en periodismo se impone como una necesidad debido a la 

constante evolución tecnológica de nuestra época. La amplitud telemática y el dinamismo de 

la información generada hacen imprescindible la figura del especialista que sepa valorar y 

analizar correctamente esta oferta. Se trata por lo tanto de adecuar el mensaje especializado a 

las audiencias con diversos niveles de comprensión de la temática tratada sin caer 

necesariamente en una desvalorización del propio contenido informativo (Vidaurre, 2002). 

Según Vidaurre (2002) otras especialidades propias del periodismo resultan del 

dominio en la redacción de los propios estilos periodísticos de información, opinión, 

investigación así como de las derivadas del uso de las fuentes de donde proceden los 

acontecimientos que son noticias de acuerdo a temas específicos como al ámbito político, 

turístico, económico, industrial, agropecuario, deportivo, cultural, empresarial, literario, 

universitario, municipal, diplomático, bancario, minero, petrolero, científico, etc. Cada uno 
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de estas formas de periodismo posee y desarrolla un lenguaje muy peculiar que difiere del 

lenguaje cotidiano que empleamos en nuestras relaciones personales.  

C. Tipos de Periodismo Especializado. Entre los tipos de periodismo conocidos y 

establecidos por diferentes autores tenemos: periodismo judicial, periodismo económico, 

periodismo político, periodismo institucional, periodismo turístico, periodismo ambiental, 

periodismo espectáculos, periodismo de servicio, periodismo deportivo y periodismo cultural. 

D. Periodismo Económico. Rosa del Río (2004) establece que las actividades 

económicas productivas tradicionales, como la energía, construcción, automoción, bienes de 

equipo, sector químico, aeronáutico, siderúrgico o minero, unidas a las de los servicios como 

turismo, ocio, hostelería, transporte, distribución y servicios financieros y de seguros en 

general conforman el abanico clásico en el que se dividen los sectores de la economía.  

El periodismo económico abarca todas las actividades económicas, financieras, 

productivas, extractivas, manufactureras, de servicios, distributivas, etc. Carl N. Warren nos 

da una pauta de lo que comprende cuando afirma: En un sentido amplio las palabras 

economía y finanzas no solo abarcan la industria y el comercio sino también el trabajo —

organizado o sin organizar—, extendiéndose desde las industrias gigantescas hasta todos 

aquellos que tienen una ocupación con la que se ganan la vida (Figueroa, 1986). 

Dos sectores como la Siderurgia y la Banca son tan diferentes entre ellos que la 

preparación exigida a los especialistas en ambos campos es muy distinta: por los conceptos 

manejados, el vocabulario utilizado y hasta el tratamiento que ambos asuntos tienen en los 

medios impresos (Coca y Díezhandino, 1991). 

El periodismo económico es un periodismo especializado y sus lectores generalmente 

también lo son. Sin embargo, cada vez más, el gran público accede masivamente a la 

información económica y financiera para estar informado de los acontecimientos que pueden 

afectar a su calidad de vida. Este tipo de periodismo conlleva ingredientes del periodismo de 
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servicio, el cual es relativamente nuevo, no se limita a informar “sobre” sino “para”. Es la 

información cuya meta deja de ser ofrecer datos circunscritos al acontecimiento para ofrecer 

respuestas y orientaciones. Se podría decir que las publicaciones pioneras en el periodismo de 

servicio están muy ligadas al concepto “Hágalo usted mismo”. Otra importante tendencia de 

este tipo de periodismo es la producción de las llamadas “noticias para usos”. Son noticias 

que se centran en los estilos de vida. Aquello motivó la creación de secciones en periódicos, 

revistas y noticieros sobre salud, consumo, viajes, comidas, etc. (Vidaurre, 2005). 

Por lo mencionado anteriormente, el periodismo económico busca ser útil al lector, 

informarle de los temas económicos y financieros que puedan influir en su vida personal y 

profesional. También ofrecerle los consejos prácticos de expertos y analistas para que puedan 

tomar sus propias decisiones sobre inversión, ahorro o fiscalidad. La reseña económica no 

sólo busca la información, sino también la utilidad, tanto en su cobertura temática como en su 

tratamiento. Se pone rostro humano a los protagonistas de la información (los edificios de las 

compañías no informan; lo hacen sus presidentes) y se explican las claves económicas, 

estratégicas, personales y profesionales que han llevado a los protagonistas de la información 

a tomar las decisiones que han sido objeto de noticia. Esa fórmula la impuso el director de 

The Wall Street Journal, Bernard Kilgore, en su periódico a comienzos de la década de 1940: 

"No escribáis para los banqueros" —les decía Kilgore a sus redactores—;"escribid para sus 

clientes, que son más".  

Se trata de realizar un periodismo que ayude, que aporte alternativas y soluciones, y 

que aproxime la información a los intereses del lector con sentido práctico y lenguaje 

sencillo. El público que demanda noticias económicas, al margen de que se divulguen en 

medios generalistas o especializados, exige que sean inteligibles. Se les pide un lenguaje 

accesible para la ciudadanía en general y que no vaya dirigido solamente a expertos, ya que la 

información económica, por afectar directamente al bolsillo de los consumidores, despierta 
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una gran sensibilidad en los mismos. La simplicidad es imprescindible si se quiere llegar a los 

lectores, oyentes o televidentes, despertar su interés y obtener su credibilidad. 

Los periodistas tienen que ser objetivos en la elaboración de la información y deben 

abstenerse de hacer evaluaciones personales o apreciaciones mediatizadas por las fuentes.  

Las publicaciones especializadas, por tanto, amplían en mayor número las noticias 

económicas de interés general que se encuentran en la prensa e incorporan otras, más 

técnicas, para un público más entendido y exigente. La prensa especializada en periodismo 

económico debe desmenuzar la información económica hasta tal punto que los seguidores de 

mercados selectivos o de exclusivos productos financieros también encuentren en ella las 

referencias que les interesan (Del Río, 2004). 

De acuerdo a Figueroa (1986), los economistas profesionales y los investigadores 

dominan la materia, pero muchas veces no tienen los medios adecuados para transmitir sus 

conocimientos y experiencias a nivel masivo, o su mensaje no es entendible por el público. 

Aquí se aprecia claramente la importancia del periodista especializado, cuya principal tarea 

consiste precisamente en intermediar entre las instituciones que tienen que ver con el 

quehacer económico y la toma de decisiones, los centros productores de información, los 

centros de investigación y, por otro lado, el gran público lector, oyente o televidente. Así, en 

los diferentes medios de expresión particularmente en diarios y revistas, la información y el 

análisis económico adquieren cada vez mayor importancia y los periodistas encargados de tal 

tarea requieren de una mayor especialización.  

De la misma forma Coca y Díezhandino (1991) también sostienen que es más fácil 

hacer que un periodista adquiera los conocimientos económicos básicos para cubrir con 

garantía una información de este tipo, que conseguir que un economista aprenda a 

comportarse —y a sentir, e incluso muchas veces a intuir— como un periodista. Con el 

agravante añadido de que las empresas saben que a un periodista de información económica 
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pueden enviarle en cualquier momento a la sección, de última hora o de cultura, y no está tan 

claro que eso sirva para un economista que ha aterrizado en una redacción. 

2.3.5. La Revista. 

A. Definición. El origen de las revistas se remonta al año 1663, cuando comenzó a 

editarse “ErbaulicheMonaths – Unterredungen” (“Discusiones mensuales edificantes”) en 

Alemania. En los años siguientes, Francia, Italia e Inglaterra también empezaron a editar 

distintos tipos de revistas. 

Una revista es una publicación impresa que es editada de manera periódica (por lo 

general, semanal o mensual). Al igual que los diarios, las revistas forman parte de los medios 

gráficos, aunque también pueden tener su versión digital o haber nacido directamente en 

Internet. Con el auge de las nuevas tecnologías y de Internet han tenido lugar dos 

acontecimientos dentro de lo que es el ámbito de las revistas. Así, por un lado, nos hemos 

encontrado con el nacimiento y desarrollo de revistas web que no se realizan en papel, sino 

que sus lectores sólo pueden leerlas en la red. Y, por otro lado, se ha producido una gran 

apuesta por parte de las revistas que salen de imprenta y han tomado la decisión de tener 

también su versión en Internet. 

Al igual que los periódicos, las revistas obtienen ingresos por la venta de ejemplares 

(es decir, lo que paga el lector para comprar la publicación), las suscripciones y las 

publicidades. En la actualidad, existen revistas sobre una amplia variedad de temas y 

dirigidas a distintos tipos de público. Encontramos revistas infantiles, femeninas, para 

hombres, de interés general, de espectáculos, deportivas, de análisis político, económico, 

humor, entre otras (Diccionario de Definiciones, 2014). 

“La revista se caracteriza por desarrollar los diversos géneros informativos con mayor 

profundidad. Es un medio más gráfico que el periódico y se caracteriza por desarrollar 
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artículos con mayor profundidad, prestando especial cuidado a la selección y edición de 

imágenes” (Dávila, 2003, p.20). 

A diferencia de los diarios, orientados principalmente a ofrecer noticias de la 

actualidad, las revistas ofrecen una exhaustiva revisión de los sucesos, sea de interés general 

o sobre un tema más especializado. Típicamente están impresas en papel de mayor calidad, 

con una encuadernación más cuidada, y una mayor superficie destinada a la gráfica. 

B. Partes de una revista. Las partes de una revista y demás publicaciones por lo 

general respetan las siguientes divisiones:  

▪ Tapa. Es lo primero que se ve y por lo tanto debe ser impactante (sobre todo en las 

publicaciones de venta libre que compiten con otras) y debe mostrar los más 

importante, un resumen del contenido de la revista, en muchas ocasiones es la nota 

principal de ese número. Es importante considerar, la ubicación de marca o logo y 

la relación con los títulos e imágenes.  

▪ Sumario o índice. Se utiliza para indicar en qué páginas se encuentra cada nota, 

también debe ser diseñado para ser coherente con el resto de la publicación.  

▪ Interior – notas. Es donde va a ir el contenido principal de la publicación, separado 

por secciones, con el desarrollo de las notas, los reportajes, el espacio publicitario, 

las editoriales, los servicios, las cartas de los lectores, etc.  

▪ Contratapa. En la mayoría de los casos se utiliza como un espacio de publicidad 

muy importante, por su tamaño, en otros casos para darle un cierre a la publicación 

con algún comentario final, o con datos de contacto (Medios Impresos, 2013). 

▪ Suplemento. En términos generales, el suplemento es aquello que suple, amplía o 

que tiene la función de complementar a otra cosa. Normalmente, aquello que se 

agrega a algo tiene la intención de mejorarlo o de perfeccionarlo. Por otra parte, la 

palabra suplemento dispone de un uso especial a instancias de los medios de 
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comunicación gráficos, revistas y periódicos, dado que así se denomina a aquella 

hoja, sección especial o publicación independiente, que acompaña al número 

ordinario de la revista o diario, se vende con él y trata de una materia o disciplina 

específica, por ejemplo, suplemento de arquitectura, suplemento de mujer, 

suplemento de decoración, suplemento de salud, suplemento de cultura, entre 

otros. En la actualidad es habitual que nos encontremos con estas secciones 

especiales en casi todos los diarios o revistas más importantes del mundo. La 

motivación es que al generar contenidos agrupados sobre una misma temática las 

personas que se interesan por ellos, comprarán el suplemento y el diario o revista 

con el cual se vende asociado. También la intención es ofrecerles a los lectores 

contenidos especiales, más allá de las típicas noticias. (Definición ABC, 2014). 

▪ Publirreportaje. Es una comunicación publicitaria con formato de noticia en la que 

se comunica un producto o una marca. Para evitar confusiones con el resto de 

contenido informativo de la publicación es obligatorio indicar que se trata de 

‘Publicidad’ (Lexicoon, 2014). 

C. Tipos. En la actualidad se conocen muchos tipos de revistas, las cuales sirven a las 

audiencias diversas desde infantiles hasta adultas. Entre los tipos de revistas, se señalan las 

especializadas en algún tema en particular: cristianas, juveniles, infantiles, cocina, deportes o 

algún otro tema de interés como son las revistas culturales, políticas, científicas, literarias, 

etc. No obstante, no podemos pasar por alto el hecho de que normalmente las revistas se 

clasifican en cuatro grandes categorías. En concreto se establecen cuatro grupos que son las 

científicas, las especializadas, las de entretenimiento y las informativas. 

▪ Especializadas. Estas revistas se caracterizan por tratar un tema o materia en 

particular. Algunos ejemplos pueden ser revistas de automovilismo, arte, 

economía, medicina, moda, educación, entre muchas otras categorías. 
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Generalmente estas revistas están orientadas a un público que trabaje en dichas 

disciplinas, es decir que no son masivas. 

▪ Informativas. Este tipo de revistas tiene como fin comunicar o divulgar cierta 

información. Esta depende de la revista, pueden ser temas relacionados a la 

política, a la economía, etc. pero en general refiriéndose a temas de actualidad e 

interés general. Estas publicaciones se diferencian de los diarios, ya que los 

últimos son periódicos, pero no así las revistas. 

▪ Entretenimiento. Se considera que las primeras revistas publicadas tenían como fin 

entretener a sus lectores, aunque estas además tenían contenido informativo. 

Actualmente existe una gran variedad de revistas de ocio, algunos ejemplos de ello 

son las de moda, humor, comics, belleza, espectáculos, música, incluso viajes, 

lugares que pueden ser visitados o adecuados para una salida o cena, etc. 

▪ Científicas. Su finalidad es comunicar acerca de los avances, investigaciones y 

descubrimientos en materia de la ciencia. Se considera que tiene tres fines 

específicos, el primero se relaciona con la función de archivo, es un medio 

accesible para la búsqueda de información y a su vez para poder conservarlo. En 

segundo lugar, como “filtro” ya que sólo es publicada la información que se 

considera apropiada. Por último, como medio de prestigio, para quien lo ha 

publicado (Diccionario de Clasificaciones, 2014). 

2.4. Marco conceptual 

2.4.1. La vivienda 

Es el lugar cerrado y cubierto que se construye para que sea habitado por personas. 

Estas edificaciones les ofrecen refugio y les protegen de las condiciones climáticas adversas, 

además de proporcionarles intimidad y espacio para guardar sus pertenencias y desarrollar 

sus actividades cotidianas. 
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2.4.2. Demanda de vivienda 

Existen teorías que bajo diferentes concepciones explican la demanda de vivienda. La 

primera es, la demanda de vivienda desde el punto de vista de un consumidor que debe tomar 

la decisión de comprar o alquilar una vivienda. También la concepción que la demanda de 

viviendas tiene que ver con el precio de la misma, el cual está en función de su localización y 

las expectativas que pueda formar el demandante sobre la evolución futura de su precio y el 

posible impacto sobre la acumulación de su riqueza. Por último, se considera a la vivienda 

como un activo alternativo a los activos financieros para un inversor típico que enfrenta la 

incertidumbre ante la decisión de realizar una inversión parcial o totalmente irreversible. 

2.4.3. Factores demográficos 

La demanda de vivienda responde a factores demográficos en función de que satisface 

una necesidad básica de los hogares, es decir, se vincula a variables relacionadas con la 

población. De esta manera, para visualizar este componente, se debe tener claro el 

comportamiento de las variables poblacionales, más concretamente la evolución del número 

total de habitantes y sus características. Otros factores que determinan las características de 

los hogares tienen que ver con el número de personas que conforman el hogar, el género y la 

edad del jefe de familia, entre otros. 

2.4.4. Factores económicos–financieros 

La constitución de nuevos hogares, y por tanto la demanda de nuevas viviendas está 

muy relacionada con variables económicas y más concretamente con el empleo y los 

ingresos, factores que condicionan la capacidad de los jefes de hogar para hacer frente a los 

costos de la vivienda y al resto de gastos del hogar. Aquí resulta necesario analizar el 

mercado laboral para valorar en qué medida su comportamiento puede influir en la demanda 

de vivienda. 
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2.4.5. El crecimiento económico 

Es el aumento de la renta o valor de bienes y servicios finales producidos por una 

economía (generalmente un país o una región) en un determinado período. A grandes rasgos, 

el crecimiento económico se refiere al incremento de ciertos indicadores, como la producción 

de bienes y servicios, el mayor consumo de energía, el ahorro, la inversión, una balanza 

comercial favorable, el aumento de consumo de calorías per cápita, etc. El mejoramiento de 

estos indicadores debería llevar teóricamente a un alza en los estándares de vida de la 

población. 

2.4.6. Inversión 

La producción de bienes y servicios requiere de la utilización de diversos factores, 

entre ellos los de capital donde incluimos todos los factores durables de producción 

(maquinaria, fábricas, etc.). La inversión es el flujo del producto destinado al aumento del 

stock de capital, aumentando así la capacidad productiva de un país. Con esto se deduce que 

la inversión es necesariamente Inter temporal, pues su objetivo es aumentar la capacidad de 

producción en el futuro. 

2.5. Sector construcción en el año 2010 

El sector de la construcción en el Perú es una de las actividades económicas más 

importantes del país. A lo largo de los años ha sido una unidad de medición del bienestar 

económico nacional. Además de su capacidad de generar empleo por ser intensivo en mano 

de obra, la evolución de este sector está estrechamente ligada al desempeño de diversas 

industrias. A ello se debe su relevancia en la evolución de otros sectores y de las principales 

variables macroeconómicas. 

El crecimiento en este sector se ve impulsado por los programas gubernamentales de 

vivienda, la reactivación de la autoconstrucción motivada por mayores facilidades de 

financiación, un entorno de tipos de interés competitivos y la mejora en las expectativas 
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económicas. Por su parte, la inversión pública en infraestructura también contribuye a su 

crecimiento, lo cual logra activar la industria de la construcción y muchas otras actividades 

económicas relacionadas con ella, como ha ocurrido durante 2009 con la crisis internacional. 

La principal diferencia con otras actividades es la dimensión y el costo del producto, y 

además, que éste es único cada vez. El producto que se refiere en un contrato de construcción 

es también un producto que se fabrica en respuesta a las necesidades de unos clientes. Por 

esta especial diferencia con otras industrias la actividad de la construcción involucra 

ingenieros y arquitectos que hacen el diseño, fabricantes y distribuidores de los materiales y 

equipos usados, personal técnico que dirige el trabajo de campo, personal técnico que realiza 

el trabajo, supervisores que revisan los planos y hacen cumplir los reglamentos, y muchos 

más. 

Por tanto, como industria de la construcción se entiende no sólo la actividad de los 

constructores, sino también desde los profesionales proyectistas hasta los productores de 

insumos para la construcción. Es decir, ya sea de manera directa o indirecta, la industria de la 

construcción genera miles de puestos de trabajo. Dentro del sector construcción se considera: 

Edificaciones, incluyendo en este subsector las viviendas y los edificios comerciales 

como oficinas, centros comerciales, etc. 

Obra civil, que se centra sobre todo en infraestructuras (carreteras, puertos, 

aeropuertos, ferrocarriles y saneamiento). Se excluye las obras relacionadas con energía, 

sanidad o telecomunicaciones, al considerarse estas más propias de sus sectores específicos 

que del de la construcción como tal, ya que involucran normalmente, además de la obra, una 

gestión y mantenimiento especializados (Gutiérrez y Oliva, 2010). 

2.5.1. Descripción del sector construcción en el 2010 

Durante el año 2010 el sector construcción crecía a tasas superiores al 10%, es decir a 

ritmos mayores que la tasa de crecimiento del PBI global. Tal es así que desde el 2006 creció 
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en más del 14% anual, excepto en el 2009 cuando cayó al 6% causado por la crisis financiera 

internacional, pero inmediatamente se recuperó hasta alcanzar en el 2010 una tasa superior al 

17%. Los años subsiguientes continuó creciendo, aunque con menor velocidad, tal como se 

muestran en las estadísticas oficiales del INEI y del BCRP.  

En el crecimiento sectorial destacan las obras relacionadas con la edificación de 

viviendas y centros comerciales, favorecidos por las condiciones de acceso al financiamiento 

a través de créditos hipotecarios promovidos por el Estado y otras fuentes privadas del 

sistema financiero.  

Figura 2 

Tasa de crecimiento del sector construcción 

 

Tomado de BCRP e INEI, 2012 

Algo notable en el boom constructivo es que la mayor demanda de viviendas 

responde al creciente número de familias que tienen relativamente mayores ingresos 

económicos y por tanto capacidad de adquirir créditos hipotecarios, asimismo, a que las tasas 

de interés y las cuotas les resultan asequibles. La edificación destinada a la clase media y 

media alta de la población se orienta principalmente a edificios de departamentos 

http://3.bp.blogspot.com/-zCLiHrsLWZ8/TxZliCufy9I/AAAAAAAABUE/q0Z7cquN7kY/s1600/crecimiento+IC.png
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implantados en edificios multifamiliares donde predominan los departamentos de 3 ambientes 

cuya superficie mínima según los códigos de edificación debe ser mínimo de 100m² y 

máximo de 180m². 

El cambio urbano y aumento de la construcción privada se produce principalmente en 

Lima y dentro de ella en Miraflores y Barranco. En la zona se construyeron gran cantidad de 

proyectos, muchos de los cuales están ocupados y vendidos. Los valores se ubican entre los 

US$ 800 y US$ 900/m². En algunas ciudades del interior se repite esto mismo e incluso se 

sobrepasa como en el caso de Huaraz, en cuyo centro se ofertan predios entre 1,000 a 2,000 

US$/m². Sin embargo, lo que opera como dinamizador del crecimiento de la construcción es 

el número de proyectos habitacionales destinados principalmente a la clase media baja y baja 

que se incrementaba de manera muy importante, debido al desarrollo de programas de 

vivienda populares como Mi Vivienda, Techo Propio, entre otros (Huertas, 2012). 

Efectivamente, las necesidades de viviendas se incrementan con la población 

conforme las personas van constituyendo nuevos hogares. En 1990 la población peruana 

ascendía a 21,8 millones y en el 2010 era de alrededor de 29,1 millones; con tal crecimiento, 

los requerimientos se incrementaron de forma importante. 

“Ya en el año 2005 se estimaba que el déficit cuantitativo habitacional superaba las 

260 000 viviendas”, afirma Luis Contreras, gerente de Estudios Económicos de la consultora 

Maximixe. Ante esta situación el Estado inició una serie de programas de apoyo para la 

adquisición de viviendas como Techo Propio, Mi Vivienda, Mi Hogar y programas del Banco 

de Materiales que han transformado el anhelo por viviendas en una demanda efectiva, sobre 

todo en los estratos de menores ingresos. Este programa permitió dar un gran impulso a la 

construcción de viviendas, situación que luego fue fortalecida por los recursos propios del 

sector privado, dirigidos a familias de mayores ingresos.  
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La carencia de infraestructura se suma como otro factor que promueve la actividad 

constructora. “En cuanto a la infraestructura básica, el déficit que presenta el país asciende al 

año 2008, a 37 760 millones de dólares, monto que equivale al 30% del PBI, según estimados 

del Instituto Peruano de Economía. Nuestro país posee la segunda brecha de infraestructura 

más alta de Latinoamérica”, comenta Pablo Nano, analista senior del área de Estudios 

Económicos del Scotiabank.  

Es evidente que el creciente dinamismo de la economía exige un mayor despliegue de 

infraestructura, pues conforme se producen más mercancías estas necesitan transportarse a 

través de más y mejores carreteras, puertos, aeropuertos, vías fluviales, etcétera. Más allá de 

la infraestructura básica, las propias empresas mineras, turísticas, de electricidad y 

manufactureras precisan ampliar o construir nuevas instalaciones.  

También salta a la vista la expansión en los últimos años del sector comercio, en 

especial los nuevos formatos de centros comerciales que cuentan con la presencia de 

supermercados, tiendas por departamento y multicines, particularmente en aquellas regiones 

del país que han aumentado su actividad económica. 

Otro pilar que ha sostenido la dinámica de la construcción en el largo plazo son las 

mayores facilidades crediticias, tanto por las menores tasas de interés como por los mayores 

plazos de los créditos hipotecarios, que prácticamente se duplicó entre los años 2000 y 2010. 

La edificación se desarrolló también por el lado de las oficinas, que tuvieron una 

demanda debido a los requerimientos de espacio de las medianas y pequeñas empresas, que 

ahora gozan de una amplia variedad de alternativas. A todo eso se sumó la renovada 

expansión de los supermercados y tiendas por departamentos, hecho que motiva la 

construcción de nuevos centros comerciales. Finalmente, nuevos hoteles también se 

inauguran en el país para atender el creciente arribo de turistas. El panorama estaría 

incompleto si no se incluye a la actividad de aquellas personas que poco a poco van 
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edificando sus propias viviendas. “La aceleración de la autoconstrucción es otro factor clave 

para entender el crecimiento de la construcción en el país. Es importante tener presente que, 

del total de la demanda de cemento, alrededor del 60% proviene de la autoconstrucción”, 

explica Pablo Nano (2012). 

En el 2009 se experimentó una fuerte conmoción que apenas consiguió una expansión 

de 1% – en medio de una tormenta económica internacional que diezmó las proyecciones de 

crecimiento en todo el mundo. Sin embargo, lo notable fue que, aunque modesta, la cifra de 

la evolución del PBI peruano fue finalmente positiva. Este resultado fue posible, en gran 

medida, por el arrastre que imprimió la construcción a la producción nacional. Este sector, 

con un incremento de 6%, logró apartar de un resultado negativo al crecimiento de nuestra 

economía. Es así, que el año 2009 la actividad constructora lideró la (pequeña) expansión y 

fue uno de los menos afectados por la crisis. La desaceleración que enfrentó este sector ese 

año refleja principalmente la caída de la inversión privada, ocurrida a causa de la 

postergación de muchas decisiones de inversión. Nano (2012) destaca que también hubo una 

actitud más cauta por parte de las personas “individuales” en lo que a inversión en viviendas 

se refiere. “La autoconstrucción se vio afectada, aunque en menor medida que la inversión 

privada. Debido a que el empleo y los ingresos de la población se han mantenido, el impacto 

en la autoconstrucción ha sido limitado”, comenta el analista del Scotiabank. Los mayores 

recursos que designó el Estado para financiar y subsidiar los programas de vivienda (como 

Techo Propio y Mi vivienda) han sido otro punto de apoyo para el desarrollo de la 

construcción en el 2009, ya que morigeró la caída de la inversión privada. 

Un factor que resulta importante destacar es el mayor protagonismo que viene 

mostrando la construcción en el interior del país. La mayor demanda de cemento en las 

regiones se explica por el crecimiento de las obras de infraestructura, así como por la 

inversión de los gobiernos regionales y locales.  
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2.5.2. Empresas constructoras 

Afianzadas en la vitalidad de la construcción en los últimos años, las principales 

empresas que operan en este sector están registrando un sobresaliente desempeño. De hecho, 

las perspectivas no podrían ser mejores para estas empresas. 

▪ Cementos Lima. Cementos Lima invirtió 307 millones de dólares, entre el 2010 y el 

2013, en diversos proyectos relacionados a su negocio. Específicamente el 2010, 66 

millones de dólares serán destinados a la ampliación de su planta cementera de 

Atocongo, ocho millones para el proyecto Multisilo en la misma planta de Atocongo, 

24 millones para el proyecto hidroeléctrico El Platanal y 63 millones para el proyecto 

Drake Cement (la construcción de una planta en Estados Unidos). Durante el primer 

trimestre del 2010, en el caso de Cementos Lima, los despachos de cemento 

registraron un crecimiento de 10% respecto al mismo período de 2009. La utilidad 

neta de esta empresa se incrementó en 30%, durante el 2010, manteniendo una 

tendencia creciente, según las estadísticas del Banco de Crédito. 

▪ Cementos Pacasmayo.En el caso de Cementos Pacasmayo los despachos de cemento 

crecieron 20% (2010) y su utilidad operativa logró un salto de 56%, en comparación 

con el primer trimestre de 2009. Estos resultados son explicados por el crecimiento de 

las ventas ante el extraordinario empuje del sector construcción, así como por una 

mejora importante en los márgenes, en un contexto de menores costos relacionados a 

la energía (especialmente el carbón). 

▪ Graña y Montero. La empresa constructora Graña y Montero es otro actor importante. 

Actualmente goza de mayores niveles de actividad y mejora en sus márgenes, aunque 

dicha situación se explica principalmente por su negocio petrolero (GMP), a raíz de la 

recuperación de los precios de este combustible. Son destacables, igualmente, los 

mejores márgenes que consiguió en el primer trimestre del 2010 su división “Obras 
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civiles y edificaciones”. Así, su utilidad neta consiguió un aumento de intereses 

minoritarios de 43%. 

▪ Ferreyros. En lo que concierne a la compañía Ferreyros (dedicada a la venta de 

maquinarias para la construcción y la minería), sus ventas crecieron en 9% en los 

primeros tres meses del 2010. Tras obtener varios trimestres de crecimiento negativo 

en sus utilidades netas, el primer trimestre de ese año alcanzó un positivo 15%. 

▪ Aceros Arequipa. Aceros Arequipa, por su parte, obtuvo una utilidad neta por encima 

de lo estimado por el mercado (28,6 millones de soles) y SiderPerú alcanzó un monto 

de 17,8 millones de soles en esta variable. Ambas empresas ya habrían liquidado la 

mayor parte de los inventarios de alto costo adquiridos durante el año 2008, lo cual 

implica una recuperación parcial de los márgenes (Gutiérrez, 2010). 

En suma, la dinámica del sector construcción continuó siendo impulsada en 2010 por 

la recuperación de los proyectos inmobiliarios, comerciales y de infraestructura pública, así 

como por un mayor crecimiento en los niveles de autoconstrucción. 

2.5.3. Producción del Sector Construcción 

De acuerdo al INEI (Instituto Nacional de Estadística), el sector construcción, durante 

el año 2010 creció en 17,44% con respecto a similar período de 2009, reflejado en el 

incremento del consumo interno de cemento en 17,42% y el avance físico de obras en 

21,78%. El dinamismo del consumo interno de cemento se explicó por la continuidad de 

obras, como la construcción de la obra civil e implementación del transporte masivo de Lima 

y Callao, corredor vial Nicolás Ayllón en San Luis; intercambio vial Panamericana Norte -

Tomás Valle - Angélica Gamarra en los Olivos; construcción de la ampliación de la autopista 

Ramiro Prialé-Conalvías en Lurigancho; obras en el centro poblado de Condorcocha en Junín 

de Cemento Andino; obras de ampliación de la capacidad de producción de la planta de 

Cementos Lima en Atocongo; la construcción en empresas mineras: unidades de producción 
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San Cristóbal, Andaychagua y Marth Túnel y mina de Pallancata en Ayacucho; obras de 

centros comerciales como Plaza Marsano en Surquillo, las obras en el Jockey Plaza en 

Santiago de Surco y construcción del Gran Mercado Mayorista en Santa Anita; entre otras 

obras figuran de saneamiento en áreas marginales, la construcción y ampliación de estadios y 

la construcción de hospitales. Así también, obras en conjuntos habitacionales y 

departamentos. 

Por otro lado, el despacho local de cemento aumentó en 15,69%, ante las mayores 

colocaciones de las empresas: Cementos Lima (11,67%), Cementos Pacasmayo (15,67%), 

Cemento Andino (12,42%), Yura S.A. (13,46%), Cemento Sur (75,88%) y Cementos Selva 

(22,13%). El avance físico de obras aumentó en 21,78%, explicado por el mayor gasto en 

obras como la rehabilitación y mejoramiento de la carretera Ayacucho-Abancay; 

rehabilitación, mejoramiento y construcción de la carretera Callejón de Huaylas-Chacas-San 

Luis en Áncash, rehabilitación y mejoramiento de las carreteras Chongoyape- Cochabamba-

Cajamarca; Casma-Yaután-Huaraz; Tingo María- Aguaytía-Pucallpa; la carreteraCamaná-

desvío Quilca-Matarani-Ilo- Tacna; carretera Cusco-Quillabamba; carretera Tocache-

Tocache; carretera Churín y Oyón; carretera Lunahuaná desvío Yauyos-Chupaca; carretera 

Trujillo-Shiran-Huamachuco; carretera Reposo- Saramiriza del sector: Reposo Durán del eje 

vial N° 4 (Interconexión vial Perú-Ecuador); construcción de carretera Tambogrande-Km 21 

de la vía Piura- Chulucanas; mejoramiento de la carretera Calca-Machacancha- Quellopuito 

en el Cusco; mejoramiento de la carretera Sullana-El Alamor del eje vial N° 2 de 

interconexión vial Perú-Ecuador; rehabilitación y mejoramiento de la variante carretera 

Calapuja-Pucará-Choquehuanca- Asillo en Puno; rehabilitación de la carretera Huambutio-

Paucartambo- Atalaya, tramo I en el Cusco; construcción de la autopista Regional Arequipa-

La Joya en Arequipa; mejoramiento de la carretera Allhuay- Cotahuasi-La Unión en 

Arequipa. También se prosiguió con la rehabilitación y mejoramiento de los pavimentos del 
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aeropuerto del Cusco; construcción de la segunda línea del Sifón Virú que garantiza el 

abastecimiento de recursos hídricos para uso agrícola y la producción de agua potable para la 

ciudad de Trujillo. Asimismo, continuaron las obras de rehabilitación y mantenimiento de 

caminos vecinales, mantenimiento de caminos rurales, y rehabilitación y mejoramiento de 

caminos de herradura. 

Figura 3 

Sector construcción: diciembre 2010 

 

Tomado de Empresas productoras de Cemento, MTC y SUNAT 

Figura 4 

Variación acumulada de la Producción del Sector Construcción 2000–2010 (ene. – dic.) 

 

Tomado de INEI 
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2.5.4. Revistas representativas del sector construcción. 

Dentro del sector de la construcción podemos encontrar revistas especializadas en el 

desarrollo de este rubro. A continuación, presentaremos las más representativas: 

▪ Revista Capeco. Es una revista de la Cámara Peruana de la Construcción. Es una 

asociación civil sin fines de lucro, de carácter gremial. Agrupan y representan a las 

empresas que se desenvuelven en la actividad constructora en el Perú. CAPECO 

inició sus actividades un 09 de mayo de 1958 y por más de 50 años se encuentra 

difundiendo la actividad constructora en nuestro país a través de diferentes 

mecanismos de acción, organismos y eventos que se han desarrollado en el transcurso 

de estos años (Cámara Peruana de la Construcción, 2014). 

▪ Revista Costos. Fue fundada en el año 1994, por profesionales de larga trayectoria en 

el medio de consultoría y construcción. La empresa edita y distribuye desde su 

fundación la revista Costos. Mantiene desde el año 1998 una alianza con Microsoft 

para la distribución de su software en toda Latinoamérica, siendo en la actualidad un 

socio Gold Partner (Grupo S10, 2009). 

▪ Revista Constructivo. Grupo privado integrado por un equipo de profesionales 

dedicados a desarrollar medios de comunicación orientados a la difusión y promoción 

de la industria de la construcción (Grupo Constructivo, 2009). 

▪ Revista Perú Construye. Revista orientada a la difusión del sector inmobiliario, la 

construcción de grandes proyectos mineros y de centrales de electricidad, la 

remodelación de los puertos entregados en concesión, así como tecnologías y 

maquinarias (Grupo Digama, 2014). 

▪ Revista Proyecta. Es la primera revista especializada para el rubro inmobiliario y 

construcción que se edita y distribuye en el norte de Perú; llegando a las ciudades de 

Piura, Chiclayo y Lima (Revista Proyecta, (s.f.)). 
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III. APORTES MÁS DESTACABLES EN LA EMPRESA 

 

3.1. Descripción de los temas desarrollados 

La Revista Ingeniería & Construcción se considera una revista especializada dentro 

del periodismo económico porque los temas que se desarrollan proceden del Sector 

Construcción, cuya actividad influye decisivamente en el quehacer económico de nuestro 

país. 

De acuerdo al Informe Sectorial de la embajada de España (2009), el Perú ha sido uno 

de los países más dinámicos de Latinoamérica en la presente década y consiguió mantener la 

estabilidad de las principales variables macroeconómicas, lo cual impulsó la confianza de la 

comunidad internacional. 

Durante el año 2010 el Perú todavía se encontraba dentro del auge del sector de la 

construcción por tal motivo, los temas desarrollados en la revista consistían en la inyección 

de capital de las empresas del sector, los convenios que realizaba el Estado con las empresas 

para la construcción de viviendas, la concesión de proyectos, entrevistas a los representantes 

de las constructoras más destacadas sobre el desenvolvimiento del sector, a los ingenieros 

gerentes de los proyectos de construcción de hospitales, centros comerciales, condominios, 

etc. También estuvo presente la opinión de reconocidos ingenieros sobre un determinado 

tema a través de los artículos que nos enviaban, así como los artículos técnicos sobre 

investigación en tecnología aplicada a la construcción. Simultáneamente con el avance de la 

construcción se desarrolló el mercado de arquitectura, en cuanto a diseños y materiales para 

acabados de construcción, el cual también tiene un espacio en la revista. 

En cuanto al tema internacional, este se enfocaba en las mega-construcciones de otros 

países que también se encontraban en el boom de la construcción, como, por ejemplo: Dubái. 
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3.2. Análisis de la estructura 

En este apartado determinaremos los géneros utilizados y realizaremos una detallada 

descripción de cada sección de la revista. Debido a que en el mes de diciembre las empresas 

hacen un alto por las fiestas y baja el movimiento del sector, el cual inicia sus actividades 

generales en enero, Se tendrá en cuenta las ediciones del año 2010 que inician con la edición: 

diciembre 2009 - enero 2010 hasta la edición octubre - noviembre 2010. 

Presentaremos una tabla comparativa de los tipos de géneros utilizados en la revista 

durante las seis ediciones publicadas durante el 2010. No se tomará en cuenta la sección 

Publirreportaje porque no se encuentra sujeta al plan editorial por ser un espacio pagado. 

Abreviaturas de las secciones que se utilizan en la Tabla 1. 

▪ Editorial : ED  

▪ Actualidad : ACT  

▪ Entrevista : ENT  

▪ Internacional : INT 

▪ Obra : OB  

▪ Arquitectura : ARQ  

▪ Constructora Destacada : CON DES 

▪ Evento : EV  

▪ Informe : INF  

▪ Artículo de Opinión : ART OP 

▪ Artículo Técnico : ART TÉC  

▪ Suplemento Técnico : SUP TÉC 
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Tabla 1 

Cantidad de notas periodísticas por cada sección de la revista 

Edición 

Secciones 

ED ACT ENT INT OB ARQ 
CON 

DES 
EV INF 

ART 

OP 

ART 

TÉC 

SUP 

TÉC 

Dic. – Ene. 1 17 1 1 3 1 1 2 2 0 1 1 

Feb. – Mar. 1 18 1 1 2 1 1 0 1 0 2 1 

Abr. – May. 1 12 1 1 3 1 1 0 3 1 3 1 

Jun. – Jul. 1 13 1 1 3 1 1 0 5 0 1 1 

Ago. –Set. 1 7 1 1 3 1 1 0 5 0 1 1 

Oct. – Nov. 1 6 1 1 4 0 0 1 4 1 2 1 

Total 6 73 6 6 18 5 5 3 20 2 10 6 

Tomado de Revista Ingeniería & Construcción, 2010: edición N° 22 al N°27 

Tabla 2 

Análisis por meses de acuerdo a género 

Edición 
Géneros 

Informativo Opinión Instrumental 

Dic. – Ene. 29 1 1 

Feb. – Mar. 27 1 1 

Abr. – May. 25 2 1 

Jun. – Jul. 26 1 1 

Ago. – Set. 20 1 1 

Oct. – Nov. 19 2 1 

Total 146 8 6 

Adaptado de Revista Ingeniería & Construcción, 2010: edición N° 22 al N°27 
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Figura 5 

Predominio del género informativo en todas las ediciones del 2010 

 

Adaptado de Revista Ingeniería & Construcción, 2010: edición N° 22 al N°27 

La figura 5, nos muestra que el género periodístico que predominó durante el año 

2010 fue el género informativo manteniendo una distancia considerable con los otros géneros 

utilizados en la revista como el género de Opinión e Instrumental. A continuación, detallamos 

un análisis descriptivo sobre el tipo de notas utilizadas en cada edición de la revista. 

i. Edición Diciembre – Enero 

Presenta 29 notas informativas. Esta edición contiene 17 notas de actualidad porque 

es la consolidación del año anterior y el inicio del siguiente por lo tanto se apertura con más 

notas de este tipo para que los lectores se encuentren informados sobre los próximos 

convenios e inversiones en el sector. Las secciones: Internacional, Entrevista, Arquitectura, 

Constructora Destacada y Artículo Técnico, presentan 1 nota por sección, la sección Obra 

presentó 3 notas, la sección Eventos, 2 notas y la sección Informes, 2 notas. En cuanto a los 

otros géneros como opinión e instrumental, encontramos 1 nota respectivamente.  
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ii. Edición Febrero – Marzo 

Presenta 27 notas informativas. Esta edición es la que contiene más notas de 

actualidad en todo el año (18). En este periodo el Estado inicia convenios, firma proyectos y 

la mayoría de las empresas elaboran el plan anual de sus actividades, por ese motivo se trata 

de presentar la mayor cantidad de notas en esa sección. Las secciones Internacional, 

Entrevista, Arquitectura, Constructora Destacada e Informe presentan una 1 nota por sección 

y la secciones Obra y Artículo Técnico, 2 notas cada uno. En cuanto a los otros géneros como 

Opinión e Instrumental presentan 1 nota por género. 

iii. Edición Abril – Mayo 

Presenta 25 notas informativas. En esta edición la sección Actualidad presenta menos 

notas que las ediciones anteriores (12). Las secciones de Internacional, Entrevista, 

Arquitectura y Constructora Destacada presentan 1 nota cada una respectivamente, mientras 

que Obra, Informe y Artículo Técnico aumentaron, 3 notas cada una. En cuanto a los otros 

géneros como Instrumental presentó 1 nota y en Opinión, 2 artículos.  

iv. Edición Junio – Julio 

Presenta 26 notas informativas. La sección Actualidad contiene 13 notas a las que se 

suman la sección Internacional, Arquitectura, Entrevista, Constructora Destacada y Artículo 

Técnico con 1 nota respectivamente, la sección Obra con 3 notas y la sección Informe 

aumentó en esta edición con 5 informes. En cuanto a los otros géneros como Opinión e 

Instrumental presentaron 1 nota cada género. 

v. Edición Agosto – Setiembre 

Presenta 20 notas informativas. La sección Actualidad solo tiene 7 notas a las que se 

suman las secciones: Internacional, Arquitectura, Entrevista, Constructora Destacada y 

Artículo Técnico con 1 nota cada sección, la sección Obra con 3 notas y la sección Informe 
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con 5 informes. En cuanto a los otros géneros como Opinión e Instrumental se presenta 1 por 

cada género. 

vi. Edición Octubre – Noviembre 

Presenta 19 notas informativas. En esta edición la sección Actualidad es la que menos 

notas contiene (6), a las que se suman las secciones Internacional, Entrevista y Evento con 1 

nota cada sección, la sección Artículo Técnico con 2 notas y las secciones Obra e Informe 

con 4 notas cada uno. En las secciones de Arquitectura y Constructora Destacada no se pudo 

tomar en cuenta en esta edición debido a que se aumentaron los informes por publicidad. En 

cuanto a los otros géneros como Instrumental encontramos 1 nota y en Opinión 2 artículos.  

Durante el año 2010 se publicaron 146 notas informativas entre noticias de actualidad, 

entrevistas, notas internacionales, informes de obras, notas de arquitectura, notas de 

constructoras destacadas, eventos, informes sobre el sector construcción y artículos técnicos. 

La sección Actualidad tuvo 73 notas informativas y en segundo lugar se encuentra la sección 

informe con 20 notas y en tercer lugar la sección Obras con 18 notas, esas tres secciones son 

las que más notas informativas presentaron a lo largo del año. En la revista solo se tuvo en 

cuenta los tres eventos más importantes del sector, los dos primeros en la edición  

Diciembre – Enero y el último en la edición Octubre – Noviembre.  

En el género de Opinión (Editorial y Artículo de Opinión) se publicaron 8 artículos de 

opinión en total. La sección Artículo de Opinión es la que presentó menor cantidad con 

respecto de todas las ediciones (2 artículos) porque el espacio está sujeto al ingreso de 

publicidad.  

En cuanto al género Instrumental representado en la revista por el Suplemento 

Técnico, el cual no es un informe periodístico, pero es una herramienta de precios unitarios 

tanto de materiales y mano de obra que requieren los ingenieros en el desarrollo de sus 

proyectos, se publicaron 6 ejemplares. 
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3.3. Descripción de Secciones 

La revista Ingeniería & Construcción divide la información en 13 secciones, las 

cuales describiremos a continuación: 

3.3.1. Editorial 

Es la sección inicial de la revista donde se expone un tema resaltante que está 

ocurriendo o se esté discutiendo en el país. Durante este periodo (2010) los temas fueron: el 

crecimiento del sector a pesar de la crisis, el terremoto de 7.0 grados que estremeció la 

República de Haití, el terremoto de 8.8 grados que azotó la zona Centro Sur de Chile, 

construcciones informales, construcciones verdes o sostenibles, el cierre anual del sector con 

cifras alentadoras. 

En esta sección se puede incentivar al público hacia las construcciones verdes también 

llamadas amigables con el medioambiente o realizar un llamado a las autoridades como el 

caso de las construcciones informales o un llamado a los ingenieros para utilizar las últimas 

tecnologías en construcción con la finalidad de prevenir un desastre en caso ocurra un de 

sismo de gran magnitud, etc. Se puede tomar estas “libertades” porque los temas aquí tratados 

están sujetos al género de opinión y a la línea editorial de la revista. 

3.3.2. Actualidad 

Esta sección presenta las noticias que reflejan el desenvolvimiento constante del 

sector. Estas notas son de carácter netamente informativo porque se presentan tal como 

suceden los hechos, los temas son diversos como: el liderazgo del Perú en mejoramiento de 

infraestructura, convenios del Estado con la empresa privada para construcción de viviendas 

y créditos hipotecarios, el crecimiento del cemento, concesión del proyecto Majes, 

incremento de las inversiones en el país, entrega de título por COFOPRI en provincias, 

realización de obras de saneamiento, la represa Gallito Ciego se convirtió en la más alta del 

mundo, primer condominio residencial en Cercado de Lima, intercambio vial en Lima Norte, 
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proyectos de las construcciones de malls como Aventura Plaza y Ace Home Center, empresas 

italianas construyen hoteles en el Perú, proyectos habitacionales y construcción de hospitales 

en la selva, reconstrucción de hospitales en Pisco, construcción de un observatorio en Cusco, 

el sector construcción como pieza clave para la reactivación económica y el empleo en el 

país, inicio de las operaciones del Metropolitano, construcción de plantas de gas natural, 

obras de trasvase, modernización de puertos, las obras que ejecutará FONCODES, 

municipalidades que cuentan con planes urbanísticos, inicio de la construcción del 

Gaseoducto Sur, Construcción de planta petroquímica en Marcona, construcción de 

hidroeléctrica en Huánuco, noticias sobre el Colegio de Ingenieros, construcción de carreteras 

interoceánicas, el inicio de las obras para el nuevo puerto de Paita, etc. 

3.3.3. Entrevista 

Como su nombre lo indica se entrevista a las autoridades o directivos más 

representativos con la finalidad de obtener de primera mano su punto de vista y un análisis 

sobre la coyuntura del sector construcción. Entre los entrevistados se encuentran el Ing. 

Teodoro E. Harmsen Gómez de la Torre, presidente ejecutivo de Graña y Montero, Ing. Julio 

Kuroiwa Horiuchi, sismólogo, Ing. Francisco Aramayo Pinazo, decano del consejo 

departamental de Lima, Ing. Miguel Velasco de la Cotera, gerente general de Unicon, Arq. 

José Graña Miro Quesada, presidente del directorio del Graña y Montero, Arq. Juan Cabrera 

Chauca, director regional del Ministerio de Vivienda Construcción y Saneamiento del 

gobierno regional de Ica. 

Las entrevistas realizadas son de género informativo siendo el entrevistado el único 

que emite su opinión o punto de vista sobre determinado tema. 

3.3.4. Internacional 

Esta sección presenta notas sobre megaproyectos de construcción que tienen 

reconocimiento a nivel mundial como: el restaurante Tusen, ganador del Festival Mundial de 
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Arquitectura 2009; The Ventian Resort – Hotel Casino ubicado en las Vegas - Estados 

Unidos, este lujoso y enorme hotel recrea la ciudad de Venecia con sus plazas, arquitectura y 

canales; el Burj Dubai considerado en el año 2010 como el hotel más grande del mundo; el 

parque de investigación biomédica de Barcelona, considerada una mega infraestructura 

porque reúne a 6 centros públicos de investigación en salud, edificio Hemisféric, diseñado 

por el reconocido arquitecto Santiago Calatrava, cuyo diseño presenta la particularidad de 

tener forma de ojo y Aiola Island Bridge, isla artificial que conecta los extremos de la ciudad 

de Graz en Europa. Las notas presentadas en esta sección son de género informativo. 

3.3.5. Obra 

Esta sección presenta de manera detallada el desarrollo de proyectos de construcción 

con notas informativas y técnicas sobre la cimentación, la infraestructura (zapatas, estribos y 

pilares), el tipo de pavimento, los materiales utilizados, distribución de las áreas de 

construcción, etc. Para una mejor orientación sobre el proyecto cada informe se presenta con 

los planos respectivos de la obra. 

Entre las obras más representativas tenemos: Puente Eten en Lambayeque construido 

por Consorcio INCOT SAC Contratistas Generales – Pedro Lainez Lozada Ingenieros S.A., 

Hospital De Alta Complejidad en Ica construido por Constructora Málaga Hnos., Hotel 

Westin Libertador construido por Constructora Graña y Montero, Ripley Chiclayo construido 

por Schmidt & Chávez Tafur Ing. S.R.L., Instituto Nacional del Corazón construido por 

Constructora BM3 Obras y Servicios S.A., Hospital de Pisco construido por Constructora 

Málaga Hnos., Hospital Carlos Alberto Cortez Jiménez en Tumbes mejoramiento hecho por 

el Consorcio Kukova – Aqua Plan, Hospital de apoyo de Sicuani en Cusco, Terrapuerto Lima 

Norte construido por VA Ingenieros y Arquitectos Asociados S.A.C., Plaza República Torre I 

construido por JE Construcciones Generales, Centro Empresarial Platinum Plaza construido 
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por constructora Coinsa, Centro Comercial Mall Open Plaza y Sodimac Center de Tomás 

Marsano construidos por VA Ingenieros y Arquitectos Asociados S.A.C. 

Debido a que esta sección utiliza un lenguaje técnico, la nota empleada es de carácter 

informativo con la finalidad de conservar la idea original y evitar confusiones. Se podría 

decir que esta sección es la razón de ser de la revista porque presenta de forma detallada, con 

fotos del proceso constructivo y planos de las construcciones del momento.  

3.3.6. Arquitectura 

Se presentan notas informativas de obras de arquitectura nacional. Las notas detallan 

el desarrollo de la obra, se describen las texturas, combinación de colores, materiales, la 

disposición de los lugares, funcionalidad, etc. También se muestran los planos utilizados por 

los arquitectos. 

Entre las obras publicadas tenemos: Restaurante Panchita de Gastón Acurio diseñado 

por Metrópolis, Casa de playa Las Arenas diseñado por ARKKA Diseño S.A.C., Condominio 

Acapulco diseñado por Gómez de la Torre y Guerreros Arquitectos, Casa Pachacamac 

diseñado por Longhi Arquitectos y Proyecto Decor House diseñado por Land- Art. 

3.3.7. Constructora Destacada 

Mediante una nota y una entrevista informativa a los gerentes generales de las 

constructoras, se daba a conocer la historia, proyectos destacados, proyectos a futuro, etc. de 

las empresas de construcción más reconocidas en el rubro.  

Se entrevistaron a empresas como: Urbana Perú, RUAG, J&C Constructores y 

Contratistas, Constructora Altozano, Paz Centenario, etc. 

3.3.8. Evento 

Los eventos más importantes dentro del sector son tres: EXCON, feria de 

Expovivienda y Construcción organizado por CAPECO (cámara Peruana de la 

Construcción). Esta feria reúne a las empresas más destacadas en la industria de la 
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construcción como infraestructura, diseño y arquitectura. BAUMA, organizada por la 

sociedad ferial de Munich. Es la feria internacional más importante porque reúne a los líderes 

de maquinarias para obras, materiales de construcción y minería de todo el mundo, se realiza 

en Alemania. M & T EXPO - Partes y Servicios, organizado por la asociación brasileña de 

Tecnología para equipos y mantenimiento. A nivel de Sudamérica es la feria de construcción 

más grande, se realiza en Brasil. 

Las notas de esta sección pertenecen al género informativo y desarrollan los 

momentos más importantes del evento, junto con entrevistas a los gerentes generales y fotos 

del stand de cada empresa. 

3.3.9. Informe 

En esta sección se presentan los temas con mayor extensión, redactados en estilo 

informativo, los cuales pueden ser de coyuntura o inactuales como: remodelación de la Costa 

Verde, equipos y maquinarias, muros cortina, ingeniería acústica, arquitectura verde, pintura 

electrostática, viguetas pretensadas, la industria del cemento en el Perú, instalaciones 

sanitarias, pisos de madera, IIRSA Norte, iluminación, etc. 

3.3.10. Artículo de Opinión 

En esta sección los ingenieros nos brindan su opinión sobre determinados temas de su 

interés como el Decreto de Urgencia Nº 116-2009 o la seguridad en las instalaciones de 

edificios. 

3.3.11. Artículo Técnico 

Como lo mencionamos anteriormente, estos artículos son escritos por los ingenieros y 

tratan acerca de estudios de investigación sobre tecnología aplicada a la construcción. Entre 

algunos de los temas tenemos: análisis y diseño estructural comparativo entre los sistemas de 

muros de ductibilidad limitada y de albañilería confinada para una vivienda multifamiliar, 

sistema de transferencia (enfoque cualitativo), ensayos de simulación sísmica con modelos de 
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albañilería confinada, primeros pasos hacia la domótica en el Perú y el problema del “piso 

blando”. Debido a que son trabajos de investigación tecnológica y no se emiten juicios de 

valor, lo consideramos dentro del género informativo. 

3.3.12. Suplemento Técnico 

Este tipo de información pertenece al género instrumental porque sirve de herramienta 

a los ingenieros para el desarrollo de los proyectos. Brinda un detalle pormenorizado de los 

materiales, consumos, unidades de medida, precios unitarios parciales, precios globales y 

totales de los mismos. Por otro lado, y en listados especiales se presenta los precios de los 

materiales y los servicios de mano de obra. Los precios de los materiales se sondean en 

diferentes proveedores como casas comerciales, empresas, instituciones de prestigio que son 

referentes en el ámbito nacional. Asimismo, los precios se vuelcan sobre proyectos tipo que 

actualizan el costo del m² de construcción como un precio de referencia para los interesados 

en esta forma de valoración. 

3.3.13. Publirreportaje 

Es un espacio pagado donde las empresas enviaban el publirreportaje hecho o en otros 

casos tenía que elaborarse mediante entrevistas al gerente general y recopilación de 

información sobre la empresa. 
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IV. CONCLUSIONES 

 

A. La revista Ingeniería & Construcción es un medio impreso que pertenece al periodismo 

económico que cubre información orientada al sector construcción.  

B. La estructura de la revista se compone de las siguientes secciones: Editorial, Actualidad, 

Entrevista, Internacional, Obra, Arquitectura, Constructora Destacada, Evento, Informe, 

Artículo de Opinión, Artículo Técnico y Suplemento Técnico. Cada sección desarrolla el 

desenvolvimiento del sector desde diferentes ángulos con la finalidad que el lector –

estudiantes, ingenieros, arquitectos, directores y funcionarios de empresas e instituciones 

relacionadas a la construcción– tenga la información necesaria para tomar decisiones 

(directivos y funcionarios), capacitarse sobre las últimas tecnologías en construcción, diseños 

estructurales, etc. (estudiantes, ingenieros y arquitectos) o para elaborar el presupuesto para 

un proyecto de construcción (gerente de obras).  

C. El punto del publirreportaje no se considera una sección fija en la revista, ya que por ser 

un espacio pagado no se encuentra sujeto al plan editorial. 

D. Las secciones Obra, Arquitectura, Constructora Destacada, Artículo Técnico y 

Suplemento Técnico, presentan en su contenido planos, fotos del proceso constructivo, 

cuadros, fórmulas, tablas, porcentajes del costo de insumos, etc. que acompañan al texto con 

la finalidad motivar el interés del lector y a su vez entregarle información precisa, en tanto 

que la sección opinión se encuentra sujeta al ingreso de publicidad. 

E. La revista se caracteriza por presentar tres géneros periodísticos: informativo, instrumental 

y opinión, asimismo el género informativo se desarrolla en las secciones de Actualidad, 

Entrevista, Internacional, Obra, Arquitectura, Constructora Destacada, Evento, Informe y 

Artículo Técnico.  
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F. Debido a que el tema de construcción es en parte técnico predomina en la revista el género 

informativo con la finalidad de entregar los datos precisos en cuanto a medidas, costos, 

porcentajes, fechas, distribución de ambientes, etc. y transmitir con mayor fidelidad las 

opiniones de los especialistas ya que por la complejidad de algunos temas como proyectos de 

obras es necesario ser cuidadoso en la recopilación de datos para evitar confusiones 

G. Es importante mencionar que en lo referente al género de opinión se desarrolla en la 

sección artículo de opinión y en la editorial.  

H. En la revista solo los especialistas o representantes del sector emiten sus opiniones 

respecto a los temas a tratar, sin embargo, algunos ingenieros quieren exponer sus ideas sobre 

un determinado tema que no se encuentra en el plan editorial por lo que envían sus artículos 

de opinión, los cuales se ubican en la sección del mismo nombre.  

I. El género instrumental se encuentra plasmado en el Suplemento Técnico, el cual sirve 

como una guía presupuestal a los ingenieros que necesitan conocer el precio de la mano de 

obra, precio por m², precio de materiales de construcción expresado en tablas y fórmulas que 

facilitan el cálculo de los costos del proyecto tanto en Lima como en provincias. 

J. Es importante la presencia de un comunicador en este tipo de revistas porque no solamente 

se dirige a ingenieros sino a directivos de marketing o funcionarios de otras especialidades 

que necesitan que la información sea menos técnica para poder tomar decisiones comerciales 

o hacer fusión de negocios. 
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V. RECOMENDACIONES 

 

A. Si bien las revistas especializadas en el sector construcción se desarrollan dentro de un 

ámbito donde prima el género informativo también es importante que se puedan desarrollar 

otros géneros periodísticos y para que esto suceda es necesario que este tipo de publicaciones 

otorgue más libertad al periodista y no lo limite solamente a las necesidades del área 

comercial.  

B. El ámbito académico nos brinda un perfil profesional, pero es en el mercado laboral donde 

se define nuestro verdadero perfil profesional, por tanto, es necesario llevar un curso de 

especialización de acuerdo al área en que el profesional se esté desempeñando para 

complementar sus funciones, contar con mayores recursos y mejorar su desempeño en la 

organización. 
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